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Visual Merchandising para Farmacia
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EJES TEMATICOS

Zonas calientes y frias

Identifica los puntos de mayor circulacion y disefa el
layout para maximizar la exposicion.

Comunicacioén visual

Senalética y carteleria que guian el recorrido y
refuerzan la decision de compra.
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4 clases online en vivo de 2 hs.
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Optimizacion de espacios
Aprovecha cada metro de la farmacia equilibrando
stock, categoria y rotacion.

Recorridos comerciales

Diseno de circuitos que exponen al cliente a mas
categorias durante su visita.

2 Propietarios = Visual Merchandisers

Javier Vergara Molina

Consultor. Esp. en Desarrollo Comercial, Expansién, Layout, Gestidn
de Categorias. +20 anos de experiencia en Retail y Visual Merchandising.
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PROGRAMA 04 - PROGRAMA COMPLETO

Exhibicion Estratégica y Visual

Merchandising

4 clases en vivo para optimizar la exhibicion y organizacion comercial de la farmacia:
mas experiencia de compra, mas rentabilidad por metro cuadrado y mas conexion con
el cliente.

:

@ CLASE 1

La farmacia actualy el nuevo
consumidor

Cémo cambio el shopper farmacéutico y que principios
de Visual Merchandising aplicar desde ya.

* Como ha cambiado el shopper farmacéutico
* La farmacia como punto de venta y como experiencia
* Comportamiento de compra y toma de decisiones

* Principios basicos de Visual Merchandising aplicado a
farmacia

* Errores frecuentes de exhibicién en LATAM
* Diagnodstico visual de farmacias reales

@ CLASE 3

Recorrido del cliente y exhibicion
estratégica

El recorrido dentro de la farmacia, sus puntos de
impacto y como aumentar la compra por impulso.

* Zonas calientes y frias

* Flujo de circulacion y puntos de impacto

* Exhibicién vertical y horizontal - Eye level = buy level
* Cross merchandising y venta complementaria

* Comunicacion visual y senalética

* Dindmica: rediseno de layout y andlisis de recorrido

@ www.farmatica.lat

= campus@farmatica.lat

O WhatsApp: +549 11 5157 8007

Organizacion comercial y Category
Management

Como aplicar Category Management para construir
categorias mas claras y rentables.

* Qué es Category Management y como aplicarlo en farmacia

* Roles de categorias: destino, rutina, impulso y estacional
* Asignacion estratégica de espacios
* Relacion entre surtido, rotacién y exhibiciéon

* Introduccién a planogramas y lectura comercial del
espacio

= Trabajo grupal sobre organizacion de categorias

CLASE 4

Farmacia rentable y experiencial

Como medir si una exhibicion funciona y construir una
farmacia mas moderna, humana y rentable.

* Como medir si una exhibicion funciona - KPIs del espacio
comercial

* Rentabilidad por metro cuadrado
* Experiencia de compra y fidelizacion
* Tendencias internacionales en retail farmacéutico

* Dindmica final: presentacion de propuestas y mejoras
aplicadas

& info@i-brokers.info




